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Contexte : 
Olivier Philips est une marque de prêt-à-porter pour 
femme. La spécialité est la conception de vêtements 
en utilisant la technique du tricot. La direction a sou-
haité rajeunir l’image vieillissante de la marque en 
lançant une nouvelle collection aux motifs graphiques 
très colorés.

Challenge : 
Concevoir une identité en accord avec le nouveau 
positionnement de la marque.

Identité visuelle : 
Le choix de la typographie affirme la spécialité de la 
marque. Elle s’inscrit dans un signe fluide et dyna-
mique. Les couleurs associés s’accordent à la nou-
velle collection et peuvent être adapté aux couleurs 
des prochaines saisons.

OLIVIER PHILPS



Contexte : 
So Addict est une enseigne de prêt-à-porter pour femme. Une boutique de prêt-à-porter très 
féminin où le chic côtoie le branché, le bohème ou le vintage parmi des marques comme 
Molly Bracken,  Marie Sixtine, Purple’s, Ash, Reiko, La petite française, 2two.

Challenge : 
Donner une image urbaine, décontractée.

Identité visuelle : 
Afin d’affirmer le côté urbain de la marque, le logotype est réalisé au marqueur. Les imper-
fection du trait et le O barré obliquement d’un trait rose apporte l’impertinence à une marque 
résolument «street wear».

SO ADDICT



Contexte : 
Parquet de Rêve est une enseigne de vente de parquets, de revête-
ments sols bois et résine pour les particuliers et les professionnels.

Challenge : 
Réalisation de la communication globale.

Identité visuelle : 
Le jeu typographique est une évocation du procédé d’assemblage des 
lames de parquets par emboîtement.

PARQUET DE RÊVE





Contexte : 
La Biscuiterie Jeannette est une fabrique de madeleines, gâteaux et 
biscuits de tradition fondée en 1850 en Normandie.

Challenge : 
Proposer une refonte du logotype et son application sur le packaging.

Identité visuelle : 
Les couleurs bleu et jaune pâle sont revues au profit de couleurs 
chaudes appétissantes déclinés du drapeau Normand.

BISCUITERIE JEANNETTE



CONVENTIONS ET RÉCEPTIONS / FOIRES ET SALONS / RÉCEPTIONS PRIVÉES / STOCKAGE
Contexte : 
Ouest Location est une société d’aménagement d’espaces événemen-
tiels. Elle réalise les villages éphémères des manifestations sportives et 
culturelles, Course du Figaro, 24 heures du Mans, Tour de France, Salon 
du Livre, Festival des Vieilles Charrues, Festival de Cannes.

Challenge : 
Traduire visuellement l’événementiel et l’éphémère.

Identité visuelle : 
Le symbole évoque les toiles des chapiteaux, la souplesse et la rapidité. 
La typographie apporte la rigueur et le respect des normes.

OUEST LOCATION
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Contexte : 
Lamichene est née de l’association de neuf scieries 
partenaires, transformant plus de 70000 m3 de bois. 
Les bois sont issus des massifs forestiers du grand 
ouest. Lamichene propose des bois certifiés PEFC, 
principale garantie d’une gestion durable et respon-
sable des forêts.

Challenge : 
Affirmer l’engagement eco-responsable de la société.

Identité visuelle : 
L’identité traduit visuellement l’activité de l’entreprise. 
Elle est ponctuée d’un symbole évocateur du renou-
vellement.

LAMICHENE
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Contexte : 
Etec est une société spécialisée dans la valorisation de 
l’environnement et l’aménagement extérieur des collecti-
vités. Elle conçoit et assure la maintenances des espaces 
de jeux et terrains de sports.

Challenge : 
Rassurer les collectivités, évoquer le sérieux et la sécurité.

Identité visuelle : 
Les rondeurs du logotypes sont rassurantes. Le carré aux 
angles arrondis évoque l’espace de jeux sécurisé au sein 
de l’environnement urbain.

ETEC



Contexte : 
Capey Optronique a pour vocation la représentation de composants pro-
fessionnels dans le domaine de l’optique dont la connectique de l’entre-
prise helvétique Diamond.

Challenge : 
Intégrer la forme hexagonale du partenaire helvétique.

Identité visuelle : 
La communication globale positionne la marque en spécialiste des  
réseaux télécoms.

CAPEY OPTRONIQUE



Contexte : 
Le Théâtro est un night club haut de gamme.

Challenge : 
Construire une identité en accord avec le positionnement haut de gamme du club et son 
activité musicale (Dj set).

Identité visuelle : 
L’identité visuelle repose sur un symbole qui exploite la faillibilité de l’œil à travers une 
illusion optique. Ce jeux optique est une transcription visuelle des ondes sonores.

THÉÂTRO





« Bouger est notre nature. Le calme absolu, c’est la mort » Pascal

OBSERVER,
PRENDRE DU RECUL,
APPORTER UN ŒIL NEUF, 
METTRE EN PERSPECTIVE.

Dans un monde ouvert, de plus en plus concurrentiel, votre entreprise 
doit constamment se renouveler, innover, s’adapter et émettre des 
messages clairs. Pour vous assister dans ce processus nous vous 
apportons des méthodes concrètes,  ables, éprouvées, pour faire 
face aux dé s actuels du marché.

Vous n’en avez pas le temps ou vous ne disposez pas 
des ressources en interne. Révélations vous apporte 
cette valeur ajoutée qui vous est essentielle.

Contexte : 
Agence marketing.

Challenge : 
Révéler, guider.

Identité visuelle : 
L’identité visuelle affirme le positionnement 
de l’agence sur l’accompagnement de ses 
clients dans l’innovation et la révélation de 
nouveaux concepts.

RÉVÉLATIONS





Contexte : 
Intérieur création est une filiale du groupe Finel dont l’activité est le 
conseil et l’accompagnement sur des projets de décoration.

Challenge : 
Construire une identité visuelle qui confère à la marque une image 
luxueuse.

Identité visuelle : 
L’identité visuelle a été construite avec l’ensemble des supports de 
communication.

INTÉRIEUR CRÉATION





Contexte : 
Agence conseil et gestion de patrimoine.

Challenge : 
Traduire la gestion et la transmission du  
patrimoine.

Identité visuelle : 
Le choix d’un caractère avec empattements 
fins évoque la stabilité et la rigueur. L’ajout 
d’un caractère géométrique apporte de la 
modernité. Les textes sont en capitale pour 
répondre à la géométrie du symbole.  Le bleu 
inspire la confiance et le gris est associé au 
professionnalisme. Le tout est inscrit dans un 
carré pour affirmer la stabilité et le sérieux.

OPTIMA PATRIMOINE

+

graphique financier placements
patrimoniaux

investissement
immobilier SYMBOLE

=







Contexte : 
Création d’une illustration pour les différents supports de communication (catalogue, 
véhicule...) d’une enseigne  de commerce ambulant OUTIROR, DIRECT DELTA, OYE-OYE. 

TRUCK AND STORE

illUSTRATiON



Contexte : 
Thibaut est un constructeur de machines-outils pour surfacer, polir, couper, calibrer, fraiser 
la pierre et tous types de matériaux. 

CHAllENGE : 
Réaliser une illustration pour les 50 ans de la société.

THiBAUT

illUSTRATiON
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